Lagoa Santa, 01 de outubro de 2014

A Inovate Inteligéncia em Comunicacao
Att. Bruno Gressi Campos
Diretor de Atendimento

Prezado Senhor,

Em atendimento ao pedido de esclarecimentos formulados em relacio ao Edital
Concorréncia Publica 001/2014, vimos apresentar:

Esclarecimento 1

O iteml.9.4. (Estratégia de midia e ndo midia), do ANEXO 1V, prevé que os custos para
produgdo e veiculacdo da campanha deverdo ser apresentados “desconsiderando-se os
custos internos, honordrios de agéncia e repasse de parte do desconto padrdo do
CENP.” Por outro lado, o Item 6, do Anexo Il — Briefing, considera que para a
distribuicdo e utilizacdo da verba estipulada para a campanha simulada, no valor de
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais), “Também deverd ser levado em conta o desconto
que serd incidido sobre a tabela do SINAPRO, e sobre os fornecedores terceirizados
para afericdo do prego final a ser pago pela licitante em relagdo a campanha’.
Conforme esta segunda orientacdo, nosso entendimento é de que os custos de servi¢os
internos deverdo ser considerados na utilizagdo da verba, aplicando-se o desconto a
ser praticado pela licitante em sua proposta de preco. Usualmente tais custos ndo sdo
considerados em processos licitatorios, e quando o sdo, devem ser apresentados com o
valor cheio da tabela do Sinapro. Tal padronizacdo garante maior isonomia ao
processo, uma vez que todos os licitantes devem trabalhar com os mesmos custos. Além
disso, ao se aplicar no lancamento destes custos internos “o desconto que serd incidido
sobre a tabela do SINAPRO” haverd uma antecipagcdo da informacdo constate na
proposta de preco da cada licitante, possibilitando assim, que na abertura do envelope
2 e identificacdo de cada proposta apocrifa, o desconto a ser concedido por cada
licitante seja conhecido antes da abertura das propostas de precos.

Diante da divergéncia acima, gostariamos de saber se os custos internos deverdo ser
considerados na campanha simulada, ou se podemos desconsidera-los, conforme item
1.9.4 do Anexo IV?

RESPOSTA:
O Edital em seu item 1.9.4, apresenta:

1.9.4. Estratégia de Midia e Ndao Midia: texto com no mdximo 5 (cinco) pdginas, em que
a licitante explicitard e justificard a estratégia e as tdticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagao publicitdria por ela recomendada e em
funcdo da verba disponivel e informagdes constantes do Briefing, apresentada sob a
forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo (que ndo serdo
computados no limite acima) que identificard as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producdo




(tabela cheia vigente na data de publicacdo deste) e periodo de veiculagdo,
desconsiderando-se os custos internos, honordrios de Agéncia e repasse de parte do
desconto padrdao do CENP

De forma objetiva os licitantes devem apresentar os custos nominais de produg¢do ao
valor de tabela cheia vigente na data de publicac¢do do edital, desconsiderando os custos
internos, honorarios de Agéncia e repasse de parte do desconto padrao do CENP.

Esclarecimento 2
O Edital ndo traz qualquer orientacdo quanto ao periodo da campanha. Desta forma

entendemos que ficard a critério das licitantes proporem um periodo adequado para os
objetivos do plano de comunicagdo. O periodo estd a critério da licitante?

RESPOSTA:

Sim. O periodo da campanha ficara a cargo da licitante dentro da limitacdo financeira da
campanha e capaz de atender ao plano de comunicag¢ao proposto.

Esclarecimento 3

Quais sdo os canais de comunicacdo proprios da Prefeitura de Sete lagoas que podem
ser considerados pela licitante na estratégia de midia e ndo midia? Estes meios
poderdo ser lancados com custo zero de veiculagcdo?

RESPOSTA:

O municipio de Lagoa Santa (e ndo Sete Lagoas, como se apresenta no esclarecimento
3) ndo possui canais de comunicacdo préprios que impactam financeiramente na
estratégia de comunicagdo. Os meios que o municipio utiliza e possui ndo terdo custos
de veiculagdo para a agéncia. Neste sentido, podem considerar como custo zero de
veiculagao.

Atenciosamente,

Presidente da CPL



